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IMMOBILIEN ALS

In der Immobilienbranche ist sie keine
Unbekannte. Die erfolgreiche Geschiftsfrau
Irena Markovic beweist stets Fingerspitzen-
gefiihl und hat zudem immer den richtigen
Riecher. Wir haben die vielbeschiiftigte Self-
made-Unternehmerin zu einem exklusiven
Interview getroffen.

Frau Markovic, Sie sind seit Uber flinfzehn Jahren in der
Immobilienbranche tatig, was fasziniert Sie so sehr an
Ihrem Beruf?

Ich habe eine groRe Leidenschaft fur Immobilien! Selbst
wenn ich in meiner Freizeit durch die Stra3en gehe, rich-
tet sich mein Blick automatisch auf besonders schéne,
historische Hauser. Jedes Objekt erzahlt seine eigene
Geschichte, gepragt durch seine Architektur, das Bau-
jahr, die Vorbesitzer, bis hin zur Einrichtung. Immobilien
erzahlen eine Historie und ich finde es immer wieder
aufs Neue spannend den dafur richtigen neuen Eigentu-
mer zu finden.

Haben Sie schon einmal eine Immobilie gesehen und
gewusst zu welchem lhrer Kunden diese passen wiirde?
Oh ja, das passiert immer wieder! Viele unserer Objekte
sind, zumindest in der ersten Zeit, nicht online und da
kommt es tatséchlich immer wieder vor, dass ich schon
bei der Objektaufnahme im Hinterkopf habe, fur wen
die Liegenschaft wie bestimmt ist und mir den neuen
Besitzer bereits férmlich darin vorstellen kann. In eini-
gen Fallen hatte ich dabei intuitiv ins Schwarze getroffen
und die Traumimmobilie wechselte nach kurzer Zeit den
Besitzer.

Vor acht Jahren haben Sie die Immobilienkanzlei Life-
style Properties ins Leben gerufen und beschéftigen
mittlerweile fiinfzehn Mitarbeiter. Was unterscheidet lhr
Unternehmen von der Konkurrenz?

Mitbewerber beflugeln den Markt und ich schéatze die
Kooperation mit anderen renommierten Kollegen sehr.
Bei uns steht der Kunde im Mittelpunkt. Wir pflegen
sowohl zu langjahrigen Geschéaftspartnern als auch
zu unseren internationalen Kunden sehr gute Bezie-
hungen und konnen dabei auf ein groBes Netzwerk
zurlickgreifen. So ermoglichen wir Immobilienkaufern
ein Rundum-Paket, angefangen von der Traumimmobi-
lie in Best-Lage, bis hin zu Innenarchitekten, Baufirmen,
Finanzberatern und Anwélten. Mein Team und ich bieten
unseren Kunden auf allen Ebenen ein exzellentes Service
zu fairen Preisen.

Sie vermitteln Luxusimmobilien und Investmentobjekte.
Was macht lhnen mehr SpaB3?

Beides ist auf seine Art spannend und ich schatze die
Abwechslung sehr! Bei Investments wie z.B. Zinsh&u-
sern, Grundsticken, Fachmarktzentren etc. geht es in
erster Linie um Finanzen, Geldanlage und Geldvermeh-
rung. Hier massen vor allem die Zahlen passen, da es
eine rein wirtschaftliche Entscheidung ist. Luxusimmo-
bilien hingegen sind immer mit Emotionen verbunden
und es ist eine héchstpersonliche Angelegenheit, da es
um ein potenziell neues zu Hause geht. Selbst wenn es
sich dabei nur um den Zweit- oder Drittwohnsitz handelt,
steht der Wohlfahlfaktor ganz klar im Vordergrund, wobei
es sich gerade in wirtschaftlich herausfordernden Zeiten
immer wieder herauskristallisiert hat, dass insbesondere
Luxusimmobilien sehr wertstabil sind. Das liegt einerseits
an den sehr guten Lagen und andererseits an der gleich-
bleibenden Nachfrage.
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She is quite known in the real estate industry.
The successful — businesswoman  Irena
Markovicalways demonstrates asureinstinct
and a talent to choose the appropriate things.
We met the busy self-made entrepreneur for
an exclusive interview.

Ms. Markovic, you have been working in the real estate
industry for over fifteen years. What is it that fascinates
you so much in your profession?

| have a great passion for real estate. Even when | walk
through the streets in my leisure time, my eyes are auto-
matically drawn to particularly beautiful, historic houses.
Every property tells its own story, shaped by its architec-
ture, the year it was built, the previous owners, right down
to the furnishings. Real estate tells a story and | always
find it exciting to find the right new owner for it.

Have you ever seen a property and known immediately
which of your clients it would suit?

Oh yes, that happens again and again! Many of our pro-
perties are, at least during the first time, not online and
there it happens that | already have someone in the back
of my mind who the property could be intended for and
then | can already formally imagine the new owner init. In
some cases, | intuitively hit the bull's eye and the dream
property changed hands after a short time.
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AL ESTATE AS
PASSION

You founded the real estate company Lifestyle Proper-
ties eight years ago and now employ fifteen people.
What sets your company apart from the competition?
Competitors stimulate the market and | very much appre-
ciate the cooperation with other renowned colleagues. For
us, the customer is in the center of attention. We maintain
very good relationships with both long-standing business
partners and our international customers and can draw
on a large network. This enables us to offer real estate
buyers an all-round package, from the dream property in
the best location to interior designers, construction com-
panies, financial advisors and lawyers. My team and | offer
our clients excellent service at fair prices on all levels.

You broker luxury real estate and investment properties.
Which do you enjoy more?

Both are exciting in their own way and | really appreciate
the variety! With investments such as apartment buil-
dings, land, retail parks, etc., it's primarily about finances,
investing money and making money. Here, above all,
the numbers count, as it is a purely economic decision.
Luxury real estate, on the other hand, is always associa-
ted with emotions and it is a highly personal matter, as it
involves a potentially new home. Even if it is only a second
or third home, the feel-good factor is clearly in the fore-
ground, and it has been shown time and again, especially
in economically challenging times, that luxury properties
in particular are very stable in value. This is due on the one
hand to the very good locations and on the other hand to
the constant demand. m



62 | PROPERTIES & INTERIOR DELUXE

PUSJTTOP KAK

Ee snatom 6 Mupe HedsuXUMOCU.
Yenewnwvii  npednpunumamerv  Vpetra
Mapxosuu 6cezda  npossAsem moHKoe
yymove u Haxodum eeptoe peuierue. Mot
écmpemuAucy ¢ OusHec-6ymen, 4moool
634Mb Y Hee IKCKAI03UEHOe UHIMEPEDIO.

locnoxa Mapkosuy, 8bl 6onee namHaoyamu sem pabomae-
me 8 cepe Hedsuxumocmu. Ymo mak eac yenekaem 8 ed-
weli npogpeccuu?

HepBrxnmocTb — Moa ctpacTb! [laxe Korga A rynsaip no
ynuuam B cBO60AHOE Bpemsa, i aBTOMaTUUYecKn obpalyaio
BHMMaHME Ha KpacuBble UcTopuyeckne poma. Kaxpbin
06beKT paccKasbiBaeT CBOIO COOCTBEHHYIO MCTOPMIO, OHa
OTpaXkaeTcA B ero apxuteKkType, rogax nocTponku, npeapl-
OyLWuUX Bnafenblax 1 faxe B UHTepbepe. 3aaHna XpaHAaT
CBOIO MCTOPUIO N KaxAblll pa3 MHe UHTEPeCHO HaXOAUTb
HOBOrO Bnafienblia, KOTOPbIV NOJONAET UMEHHO ANs 3TON
ncTopum.

bvigano nu ko20a-mo, 4Ymo Bbl sudenu Hed8UXUMOCMb U
Cpasy NOHUMAsu, KaKomy u3 Bawux KaueHmos oHa 6bi Noo-
xoouna?

AX, pa, 3TO Cny4aetca AOBOJIbHO YacTo! MHorme 13 Hawmx
06bEKTOB, MO KpalHein Mepe B Havane, He NpeacTaBieHbl
B CETW W, YacTo GbIBaeT TakK, UTO y MEHS yXKe Ha 3Tane nx
OLIEHKM B rofIoBe eCTb NPeACTaBIEHNE O TOM, /1A KOO U Ka-
Kan HefBUXKMMOCTb NMOAXOAUT U A ByKBaNbHO NPeACTaBAA
cebe HOBOroO BnagenbLa. B HEKOTOPbIX Cllyyasx MOA UHTY-
NLMA OKa3blBaeTCA BEPHOMN N OOBEKT B KpaTuanLime CpoKu
HaxoauT CBOEro HoBOro obnagarens.

Bocemb iem HA3ao Bul ocHo8anu azeHMcmMeo Hed8UXUMOCMu
Lifestyle Properties u Ha 0aHHbIl MOMeHmM y 8ac pabomaiom
nAMHadyames compyoHUKos. B uem 3akmoudaemcsa yHUKasb-
HOCMeb Baweli KoMnaHuu no cpasHeHUIo ¢ KOHKypeHmamu?
KOHKYpEeHTbI CTUMYNUPYIOT PbIHOK U A COTPYAHWNUYECTBO C
APYrMM U3BECTHbIMM Konneramu. Haw npuopuTtet — 370
KNWeHT. Mbl NoafepKMBaemM OTIMYHbIE OTHOLIEHUA Kak C
AONITOCPOYHBIMU AENOBbIMY NMAPTHEPAMU, TaK 1 C HALWIMU
MeXAYHApPOAHbIMUA KNVWEeHTaMK, VMesa Npu 3TOM JOCTyn K
O6LIMPHO CETV KOHTAKTOB. ITO NO3BOJIAET HaM NpPeAoCTa-
BUTb MOKYMNaTeNAM HEABVKMMOCTM MOJSHbIA CMEKTP YCAyr,
HauMHan C HeIBMXKMMOCTU MeuTbl B NyYLUMX paioHax U 3a-
KaHuMBasA BHYTPEHHVUMMW [U3aliHEpPaMK, CTPOUTENbHbIMU
KOMMaHUAMM, GUHAHCOBBIMU KOHCYNIbTaHTaMM 1 I0prCTamu.
Mos komaHfa npepanaraeTt HaWUM KIMEeHTaM Nyywnii cep-
BUC Ha BCEX YPOBHSAX MO CNpaBeA/NBbIM LieHaM.

Bel 3aHUMaemece npodaxeli 3AUMHOU He08UXUMOCMU U UH-
8eCMUYUOHHbIX 06bekmos. Ymo Bam 6onbwe Hpasumca?

Oba 3aHATUA MHE MHTEPECHbl U1 A LEeHI0 pasHoobpasme! B
cylyyae MHBECTULMIA, TaKMX Kak apeHfHble [OMa, y4YacTKu,
TOProBble LIeHTPbI 1 Tak fjanee, B NepBylo ouepeab peyb naet
0 QUHaHCax, VHBECTVPOBaHUM W YBeNMYEHWW KanuTasna.
3pecb rmaBHoe, UToObI LG PbI COLNNCD, MOCKObKY 3TO CTPO-
ro sKoHomuyeckoe petueHve. C Apyro CTOPOHbI, 3NUTHaA
He[BMKMMOCTb BCeraa CBA3aHa C SMOLMAMN 1 NpeacTaBnseT
coboli upe3BblYaliHO IMYHOE Aeno, NOCKOMbKY peub naeT o
noteHUuanbHOM HOBOM fAome. [laxke ecnn 3To BTOPOWN mnun
TPEeTUiA AoM, KOMOPT Ha NEPBOM MeCTe, 0COBEHHO B Nepuo-
[bl SKOHOMMNYECKIX BbI30OBOB, KOrfla CTAaHOBUTCA O4EBUAHDIM,
4TO UMEHHO SNNTHAA HeABMKMMOCTb OCTaeTCA OYeHb CTa-
OUNBbHOW B CTOMMOCTU. ITO 06BACHAETCA NPEKPACHbIM pac-
MONIOXKEHNEM TaKUX O6BEKTOB 1 MOCTOAHHBIM CMPOCOM.
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Lifestyle Properties

Palais Equitable
Stock-im-Eisen-Platz 3/26
1010 Wien

Tel.: +43 1 512 14 84

(Fax: +43 1 512 14 84

' Mobil: +43 699 111 654 68
markovic@lifestyle-properties.at

www.lifestyle-properties.at
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